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Com a intenção de representar uma marca moderna que espresse o objetivo do projeto, foi criado um 
isotipo exclusivo, sendo uma representação artística da história da cultura industrial da cidade de Joinville.

Sendo assim construímos uma marca com uma tipografia séria, equilibrada com hierarquia de peso e 
cores e escrita clara que passa uma imagem mais confiável, com um ícone trabalhado para ser represen-
tativo e ao mesmo tempo claro em suas ideias. As cores fazem referência a bandeira da cidade de Joinville, 
deixando assim o projeto mais próximo.

Visualmente a marca tem leitura clara, objetiva e referencial ao projeto.

O conceito da marca



A fonte trabalhada foi sem serifa com 
uma hierarquia de pesos sendo inicia-
da como regurar e em seguida em 
foco bold, com traços semi-arredonda-
dos e terminações retas, características 
de uma marca moderna em sua es-
sência mas séria na comunicação.



Pingo na letra J.
Representação de uma janela/tela de 
aparelhos eletrônicos onde se vê os 
ícones industriais e culturais da cidade 
de Joinville.

Extensão da letra J.
Representação de edifícios culturais
e industriais da cidade de Joinville.

Base arredondada da letra J.
Representa o equilibrio, e também
a especificação da cidade como
marcação de território.

Torres industriais.
Representa as indústrias,
alma do tour.

Preenchimento.
Representa a classe 
operária, pessoas
importantes que 
trabalham e fazem
parte da história
da cidade.
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Marca em negativo



Marca em escala de cinza



































Obrigado


