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Com o objetivo de representar uma marca elegante e moderna foi criado um isotipo e 
tipologia exclusivas, com formatos que representam a cuz da enfermagem estilizada, 
criada com o intuíto de juntar o conceito de conhecimento, união e comprometimento 
com o segmento da saúde.

Assim construímos uma marca séria e equilibrada que transmite uma imagem mais 
forte de uma empresa que transita entre duas áreas como educação e saúde. O comple-
mento das cores fortes, místicas e jovens, a marca tem uma característica única. 

Visualmente tem leitura clara e objetiva.

O conceito da marca



Cérebro Cruz Ícone

Conhecimento
Educação
Sabedoria

Saúde
Cuidado

União
Comprometimento
Proximidade



A fonte foi trabalhada com o peso semibold, com traços 
arredondados e terminações retas, características de uma 
marca jovem em sua essência mas séria na comunicação.
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