Essa e a SUA identidade visual



Identidade
Visual

A marca € o bem mais valioso gue uma empresa ou uma
pessoa pode ter e sua ldentidade Visual é responsavel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gue todos 0s
elementos estejam integrados em todas as manifestacoes
graficas - que inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manual € orientar e facilitar a utilizacao
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacao e, consequentemente, a assimilacao por parte

do publico alvo.



Conceito



DELICADA

Uma identidade visual deve representar a empresa visualmente de maneira simples e

personalizada, profissionalizando ainda mais a comunicacao e passando mais confianca
para seu publico consumir o seu produto ou servico mais naturalmente, o design vende,
agrega valor e também preco, por conta disso trabalhamos para visualmente agregar na

Marca caracteristicas simples mas eficazes e visualmente agradaveis ao olhar.



Cores



Cores primarias

8C0471

Cores complementares

AA2297

Cores primarias

Serao as cores utilizadas como principais
NOS projetos visuais, reforcando ainda mais

a iIdentidade visual da marca.

Cores complementares

Serao as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visuais, apoiando e complementando as
cores primarias e reforcando a identidade visual

da marca.
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Materiais de apoio da marca



Elementos
de apio para
a marca.

attern foi criado inspirado pelas formas trabalhadas
aaaaaaa , Mantendo assim coeréncia na linguagem e

reforcando ainda mais a identidade da visual.
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Tipografia



Hierarquia tipografica

A tipografia € a voz da marca. Manter um padrao ajuda a reforcar a pregnancia

da marca na memoaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A ideia é tornar a comuni-
cacao dinamica e diversificada, abrindo um leque de possibilidades e combi-

nacoes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de fontes Golos Text que

tem devariados pesos para diferenciar para titulos, campanhas e texto.




A sua marca...












Construcao



[ ]
Gr|d Letra E em caixa baixa
e refletida para representar
as iniciais.

- ”\ ~ -~ Y ~ ~
e e — -—-— 1 N
z ‘U N 7 <.’ N
/ J==< \ / o= \
/ - ~ \ / - Y \

/ // N \ 7/ // N \
/ ; \ \/ \ \

] \
R N S RN (U A (|

= 72 I |

\

R T i S e ~ ==
\ N 4 VAR N 4 /
N S L Pid / ' N ~ L7 /
\\ /// P \\/\ ! /\</ - \\\ //
~C e (GNP _<
A e \\f,/ ===z \
L7 DA LR PR NP HSRPIPRPRPRY PRPRRRRPRPRY PPN Representacao de
/ N A < A
I / viseh \ \ .
/ -y um livro aberto
| | (- \ \ ~ N .’.
Vo nov - que tras o significado A tipografia foi trabalhada para trazer harmonia e equilibrio para a marca.
\ N RARHEAN o / de estudos, conhecimento, ) .
' RN )/ educacio. Pelo fato de haver uma diferenca muito grande de tamanho de paravras
Nl BN LT e o foco ser no nome Elisa que é menor, trabalhamos com a ideia de

mMaximizar o nome pelo peso bold, tamanho da fonte e também cor, assim

conseguimos trazer o foco para o nome Elisa mas sem perder o complemento.

A uniao do livro com as letras

E duplicadas formam um coracao
que tras o significado de amor
pelo ensino, pela profissao, pela
educacao.



Versoes

Para proporcionar mais flexibilidade nas aplicacoes, o logotipo

POSssuUi 3 versdes: Horizontal, Vertical e isotipo.
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Positivo e Negativo

E importante manter as cores institucionais da marca, mas caso ocorram
limitacdes que impecam as cores de serem reproduzidas, o logotipo pode

ser aplicado em positivo ou hegativo.
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Usos incorretos

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo hunca devera ser alterado,

seja nas suas cores, diagramacao ou proporcoes.

Verifigue os usos incorretos da marca e compare com a versao correta.
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Aplicacao sobre fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo branco ou sobre

as cores institucionais, representadas em “Cores’.

E importante nunca aplicar a marca sobre fundos com

contraste insuficiente para a legibilidade.
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Utilizacao dos arquivos



RGB

Devem ser usados qguando o objetivo é a leitura em
telas de dispositivos eletronicos, como sites, redes

socials, videos, etc.

CMYK

Devem ser usados guando o objetivo final é

IMPressao.

Negativo / Positivo

Para usos especificos. Utilize apenas qguando

seu fornecedor pedir.



APLICACOES &
SUGESTOES DE USO

A seguir disponibilizamos algumas imagens de
aplicacoes e sugestdes de uso do projeto de

identidade visual.

Elas servem para dar um direcionamento de
COMO pensamos que esse projeto podera ser

utilizado no dia a dia da marca.

Lembrando que as pecas aqui expostas serao um
exemplo de aplicacao, nao necessariamente é

obrigatéria o uso das mesmas.
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NESSA BAG CONTEM
CONHECIMENTO E MUITO
AMOR PELA PROFISSAO.
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Elisa

014, eu sou a Enfarmeira Elisa e vou te ensinar
O passo a passo pars vocé Iniciar seus estudos.

A CHAVE MESTRA
DA

A Enfermagem & uma profissdo nobre e crucial para o
culdado @ bem-estar dos paclentes. Se vocé é uma
enfermeira apaixonada por compartilhar conhecimen-
to e ajudar outros profissionais a aprimorarem suas
habilidades, entdo vocé estd no lugar certo!

EU QUERDO INICIAR MEUS ESTUDOS.

SOBRE
O CURSO.

Apresentamos a vocd 0S8 cursos & apostilas de
estudos de enfermagem, uma oportunidade
unica para expandir seu conhecimento e cres-
cer em sua carreira. Nossos materiais sdo cui-
dadosamente elaborados por especialistas na
area, com hase nas melhores priticas e nas
ultimas evidéncias clentificas.

Moss0s CUrsos sio projetados para serem fle-
xivels e acessiveis, permitindo que vocé
estude no seu proprio ritmo, de acordo com
sua agenda e necessidades. Vocé terd acesso
a conteddos atuallzados e relevantes, abran-
gendo uma ampla gama de topicos, desde
fundamentos da enfermagem até especializa-
¢oes avangadas.
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Investir em sud _
educagao € investir
em sua carreira.

Fom rossas curses @ apasthias, vock agtard preparada
para anfrantar pe desafios da enfermagedn MbIernd,
gpeimorer suas habilidadas & 58 destacar £ama Uma
prefissional qualificada e carfiante.
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