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A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gque todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.
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-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificada,
abrindo um leque de possibilidades e combinagodes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de
fontes Open Sans cue tem devariados pesos para difer-
enciar para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES

FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE

DE UM PADRAO

VISUAL.



-FOTOGRAFIA

CLICK!

A fotografia sugere situacdes que sdo trabalhadas na
comunicacdo como conceitos ou mensagens que devem
ser transmitidas de maneira ilustrativa, humana e pes-
soal.

A fotografia utilizada na identidade visual remete co
segmento, com imagens gue humanizam um atendimen-
to, um servico e trazem proximidade do cliente com a
empresa de forma simples e direta.

Além de ser utilizada em materiais publicitdrios afim insti-
tucional ou promocional, a fotografia faz parte de um
todo e vende a ideia do produto com emocdio e ex-
pressdo.




S - il
,a':r .' ——
—ﬁ--l-_-‘
R \a \
-
r
r-. s

A SUA VIA



embalagens



_ (=~ -AMARCA

O CONCEITO

A marca "Nonna Embalagens" foi cuidadosamente projetada para
transmitir uma mensagem de confianca, gualidade, bom preco e um
ambiente acolhedor. A escolha das cores, tipografia e formas foi es-
tratégica para evocar uma sensacdio positiva e atrair um amiplo publi-
co, desde peguenos empreendedores até donas de casa e idosos.

A fonte com serifa moderna, limpa e de boa visualizacdio foi escolhida
para representar a seriedade e profissionalismo da marca. A serifa
transmite uma sensacdo de tradicdo e sofisticacdio, enquanto o estilo
moderno e limpo traz um togue contempordineo e acessivel. Essa
combinacdio visa atrair tanto os empreendedores e lojistas, que
buscam uma marca confidivel, guanto o publico em geral, gue procura
por produtos de qualidade.

O icone da marca, representando uma senhora com semblante doce e
gentil, € a personificagdo da "Nonna" e simboliza os valores afetivos e
familiares que a empresa carregd. Essa ilustracdo cria uma conexdo
emocional com o publico, transmitindo a ideia de gque a marca € como
uma figura querida da familia, sempre disposta a oferecer os melhores
produtos e atendimento.

Em resumo, a marca "Nonna Embalagens” foi estrategicamente con-
struida com base na psicologia das cores, tipografia e formas para
transmitir uma personalidade alegre, acessivel, familiar e confidivel. As
cores azul escuro, laranja e bege reforcam a confianga, alegria e acol-
himento. A tipografia com serifa moderna transmite profissionalismo
e sofisticacdio, enquanto a ilustracdo da "Nonnad" cric uma conexdo
emocional e fortalece os valores familiares e afetivos da marca.
Juntos, esses elementos formam uma identidade visual Unica e
memoradvel, que adjudard a "Nonna Embalagens” a se destacar como
referéncia no segmento de embalagens regional..







-COMUNICAGCAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO






www.nonnaembalagem.com.br
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O Carinho que Embala
sua Vida!
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La Dolce
Vita com

Descubra um mundo de produ:
tos incrivels para embalagens
festas e limpeza, tudn rom o
toque especial da Noninz

nonna
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La Dolce
Vita com

Descubra um mundo de produ
tos incriveis para embalagens,
festas e limpeza, tudo como
toque especial da Nonna.
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tncontre solucoes praticas, precos

Justos e um atendimento acolhedor

para facilitar sua rotina!




Transforme seus produtos em presentes encantadores
com nossas embalagens de qualidade. Faga seus dientes
se apaiionarem logo no primeiro olhar!
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SUA MARCA
E DINAMICA

Nnorma
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PRETO NO
BRANCO,
BRANCO NO
PRETO.
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SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.

embalagens

o



UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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