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Visudl

A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem que todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA

ol .17 FATORES
SAO ELES:

1. PERSONALIDADE
2.CORES

3. TIPOGRAFIA

4. PADRAO VISUAL

5. FOTOGRAFIA

6. MARCA

7.COMUNICACAO




-PERSONALIDADE

ACESSIVEL




-CORES

H2A9OD8F: Esta cor verde-azulada é associada & confi-
ancga, estabilidade e crescimento. Ela transmite a ideia de
seguranca para os clientes, sugerindo gque a empresa &
uma escolha sdlida e confidivel no mercado de leildes de
imoveis.

H264653: U tom mais escuro de azul, essa cor repre-
senta a seriedade e a profissionalidade. Ela reflete a
abordagem séria e comprometida da empresa em for-
necer servicos de alta qualidade.

H748CAB: Um czul mais claro e suave gue evoca tran-
quilidade e acessibilidade. Ele sugere que a empresa estd
disposta a ajudar e oferecer suporte aos clientes em suad
jornada de aquisicdo de imoveis.

HFOEBDS8: Um tom neutro e claro que simboliza pureza e
simplicidade. Isso enfatiza a transparéncia e a simplici-
dade no processo de compra de imoveis por meio do
portal.

CORES CORES
PRIMARIAS COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como Serdo as cores utilizadas como
principdais Nos projetos visudadis, coadjuvantes nos projetos visudis,
reforcando ainda mais a identi- adpoiando e complementando as
dade visual da marca. cores primdrias e reforcando a

identidade visual da marca.
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-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificadda,
abrindo um leque de possibilidades e combinacodes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de
fontes Merriweather Sans cue tem devaricdos pesos
para diferenciar para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES

FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE

DE UM PADRAO

VISUAL.




-FOTOGRAFIA

CLICK!

A fotografia sugere situacdes que sdo trabalhadas na
comunicagcdo como conceitos ou mensagens gque devem
ser transmitidas de maneira ilustrativa, humana e pes-
sodl.

A fotografia utilizada na identidade visual remete co
segmento, com imagens gue humanizam um atendimen-
to, um servico e trazem proximidade do cliente com a
empresa de forma simples e diretao.

Além de ser utilizada em materiais publicitdrios afim insti-
tucional ou promocional, a fotografia faz parte de um
todo e vende a ideia do produto com emocdo e ex-
pressdo.
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PORTAL

LEILAO FACIL




-A MARCA

O CONCEITO

Tipografia:

A escolha da tipografia € fundamental para a identidade da marca. A utilizagcdo da fonte "Saira Condensed" com
variacdo de peso entre Light e Bold é inteligente. O uso de "Light" para a palavra "Portal” sugere acessibilidade e
simplicidade, enquanto "Leildo Fdcil" em "Bold" comunica confianga e destague. Essa combinacdo mostra gque a
empresa é capaz de simplificar o processo de leildes, tornando-o fdcil para os clientes, ao mesmo tempo em qgue
oferece solucdes sdlidas.

Formas:

O icone da marca é uma combinacdo inteligente de um martelo de leiléio e uma chave de imdvel. O martelo de leil&o
representa a atividade central da empresa, enquanto a chave simboliza o acesso aos imoveis desejados. A unidio
desses elementos em um espaco negativo dentro de um retéingulo representa a experiéncia online do portal. Isso
comunica clareza, eficiéncia e facilidade de uso, reforcando a missdo da empresa de tornar o processo de aqui-
sicdio de imoveis de leildo acessivel a todos.

Em resumo, a marca "Portal Leildo Fdcil" € construida com cores gque inspiram confianca, tipografia que equlililbbra
acessibilidade com confianca e formas gue representam clareza e facilidade de uso. Esses elementos combinados
criam uma marca gue atrai clientes em busca de oportunidades de aquisicdo de imodveis de leildo com tranguili-
dade e simplicidade.



PORTAL

PORTAL =
LEILAO FACIL EO

LEILAO
FACIL

/o
L o
/ /4 Q - LEILAD FACIL




-COMUNICAGCAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO
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LEILAD FACIL

NOME
SOBRENOME
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(11)9900.0099
contato@portalleilacfacil.com.br
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www.portalleilaofacil.com.br
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Gerente de Marketing
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Casa Nova

caAqui

Encontreseu lar dos sonhos
nonosso portal de leiloes. PORTAL

LEILAD
FACIL
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SUA MARCA
E DINAMICA
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PRETO NO
BRANCO,
BRANCO NO
PRETO.
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SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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