Essa e a SUA identidade visual



Identidade
Visual

A marca € o bem mais valioso gue uma empresa ou uma
pessoa pode ter e sua ldentidade Visual é responsavel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gue todos 0s
elementos estejam integrados em todas as manifestacoes
graficas - que inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manual € orientar e facilitar a utilizacao
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacao e, consequentemente, a assimilacao por parte

do publico alvo.



Conceito



OUSADA DETERMINADA CONFIAVEL

Uma identidade visual deve representar a empresa visualmente de maneira simples e

personalizada, profissionalizando ainda mais a comunicacao e passando mais confianca
para seu publico consumir o seu produto ou servico mais naturalmente, o design vende,
agrega valor e também preco, por conta disso trabalhamos para visualmente agregar na

Marca caracteristicas simples mas eficazes e visualmente agradaveis ao olhar.



Cores



Cores primarias

0071BC

Cores complementares
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Cores primarias

Serao as cores utilizadas como principais
NOS projetos visuais, reforcando ainda mais

a iIdentidade visual da marca.

Cores complementares

Serao as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visuais, apoiando e complementando as
cores primarias e reforcando a identidade visual

da marca.
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Materiais de apoio da marca



Elementos
de apoio para
a marca.

A marca conta com um pattern, cujo objetivo € dar

apoIo aos Mmateriais da marca.

O pattern foi criado inspirado pelas formas trabalhadas
Nna Mmarca, mantendo assim coeréncia na linguagem e

reforcando ainda mais a identidade da visual.
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Tipografia



Hierarquia tipografica

A tipografia € a voz da marca. Manter um padrao ajuda a reforcar a pregnancia

da marca na memoaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A ideia é tornar a comuni-
cacao dinamica e diversificada, abrindo um leque de possibilidades e combi-

nacoes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de fontes Coolvetica que

tem devariados pesos para diferenciar para titulos, campanhas e texto.




A sua marca...



semim®biliaria.com






Construcao



Conceito

A identidade visual da marca reflete sua proposta inovadora e desafiadora. A combinac¢ao de cores predominantes, como o azul, preto e cinza, transmite uma
imagem de seriedade, exclusividade e confiabilidade. Essas cores sdo frequentemente associadas a profissionalismo e seguranca, o que fortalece a percepcao

de que a marca é uma escolha confiavel para os clientes que desejam vender seus imdveis sem a interferéncia de terceiros.

A fonte utilizada, Coolvetica, ¢ moderna e sofisticada, transmitindo uma sensac¢do de ousadia e determinacado. Ela complementa a personalidade da marca,

reforcando a imagem de uma empresa inovadora que desafia o status quo do mercado imobiliario.

O icone utilizado na marca, representando uma residéncia minimalista dentro de um circulo com um traco diagonal, transmite a mensagem de nega¢do ou
exclusdo do modelo tradicional de imobilidria. Essa representacao visualmente forte reforca o conceito de "Sem Imobilidria" e comunica de forma clara e

direta a proposta da marca.

A marca "Sem Imobilidria .com" busca estabelecer uma conexdo emocional com seus clientes, oferecendo a tranquilidade e a seguranca de preservar seu pat-
rimonio ao vender seus imdveis. A mensagem implicita é de autonomia, controle e liberdade, permitindo que os proprietarios lidem diretamente com as nego-
ciacOes e evitem as taxas excessivas cobradas pelas imobiliarias tradicionais. Isso cria uma sensacdo de empoderamento e confianca nos clientes, tornan-

do-os protagonistas de suas proprias transacoes imobiliarias.

A combinacdo da personalidade da marca, com sua seriedade, exclusividade, ousadia e determinacdo, juntamente com a estratégia de oferecer uma alterna-
tiva direta e economica, forma a base psicolégica da marca. Ela busca atrair clientes que desejam uma abordagem diferenciada, mais econoémica e controlada

para a venda de seus imoveis, promovendo uma sensacao de seguranca e confianca na marca "Sem Imobilidria .com".



Versoes

Para proporcionar mais flexibilidade nas aplicacoes, o logotipo

POSSUl 4 versdes: Horizontal, vertical, reduzida e selo.
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Positivo e Negativo

E importante manter as cores institucionais da marca, mas caso ocorram
limitacdes que impecam as cores de serem reproduzidas, o logotipo pode

ser aplicado em positivo ou hegativo.
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Usos incorretos

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo hunca devera ser alterado,

seja nas suas cores, diagramacao ou proporcoes.

Verifigue os usos incorretos da marca e compare com a versao correta.
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Aplicacao sobre fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo branco ou sobre

as cores institucionais, representadas em “Cores’.

E importante nunca aplicar a marca sobre fundos com

contraste insuficiente para a legibilidade.
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Utilizacao dos arquivos



RGB

Devem ser usados qguando o objetivo é a leitura em
telas de dispositivos eletronicos, como sites, redes

socials, videos, etc.

CMYK

Devem ser usados guando o objetivo final é

IMPressao.

Negativo / Positivo

Para usos especificos. Utilize apenas qguando

seu fornecedor pedir.



APLICACOES &
SUGESTOES DE USO

A seguir disponibilizamos algumas imagens de
aplicacoes e sugestdes de uso do projeto de

identidade visual.

Elas servem para dar um direcionamento de
COMO pensamos que esse projeto podera ser

utilizado no dia a dia da marca.

Lembrando que as pecas aqui expostas serao um
exemplo de aplicagcao, nao necessariamente é

obrigatéria o uso das mesmas.
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Liberbe-se

Venda seu imovel diretamente, sem cor-
retagem de 6%. Preserve seu patriménio
com a Sem Imobiliaria.com.
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Com a Sem Imobiliaria .com,
vocé assume o controle e nego-
cia diretamente com 0os compra-
dores. Sem intermediarios, sem
complicacoes.
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