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A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem que todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA

ol .17 FATORES
SAO ELES:

1. PERSONALIDADE
2.CORES

3. TIPOGRAFIA

4. PADRAO VISUAL

5. FOTOGRAFIA

6. MARCA

7.COMUNICACAO




-PERSONALIDADE

MODERNA CONFIAVEL




-CORES

CORES CORES
PRIMARIAS COMPLEMENTARES
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-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificadda,
abrindo um leque de possibilidades e combinacodes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de
fontes LT Wave gue tem devariados pesos para diferen-
ciar para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL
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-FOTOGRAFIA

CLICK!
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-A MARCA

O CONCEITO TIPOGRAFIA:

FORMAS CONCLUSAO:






-COMUNICAGCAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO
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Katiuscia Teles

@katiusciateles
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SUA MARCA
E DINAMICA




PRETO NO
BRANCO,
BRANCO NO
PRETO.

Negativo




SUA MIARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.

Kativseia

[eles




UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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