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Oa22935 ecaeb
CMYK: 98, 70, 53, 63 CMYK: 38,12, O, 10

RGB: 10, 41,53 RGB: 142,202,230

2cob6ae edfefO faf3dd
CMYK: 85,571, 0 CMYK: 5,1, 0, 2 CMYK: O, 3,12, 2
RGB: 44,102,174 RGB: 237 246, 249 RGB: 250, 243, 221
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Archivo gue tem devariados pesos para diferen-

ciar para titulos, campanhas e texto.
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Archivo

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Black:

abcdefghijkimn
opqgrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Black:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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A MARCA

)) 4

TIPOGRAFIA

A escolha da PT Serif para a tipografia da marca adiciona uma dimensdio de elegdincia e refi-
namento, complementando perfeitamente o estilo moderno e cacolhedor da Emhouse. O uso de
cdadixa alta deia a marca mais corporativa, tornando-a mais forte e convidativa, enguanto o itdli-
CcO na palavra "Em" adiciona um toque de dinamismo e movimento. A combinacdio da serifa
moderna com a caixa baixa crica uma identidade tipogrdafica unica e memordvel, que se desta-

ca No mercado de moveis planejados.

CORES

As cores escolhidas - o azul e o branco - evocam sentimentos de confiangag, serenidade e pureza.
O azul transmite estabilidade e confianga, enguanto o branco sugere simplicidade e clareza. Essa
combinacdio cricd uma atmosfera de profissionalismo e tranquilidade, reforcando a credibilidade

da marca.
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A MARCA




A MARCA

BRINDES BRINDES

FORAM USADAS CORES
Q CORRETO e NAO INSTITUCIONAIS

D

BRINDES BRINDES

e FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA e O LOGO FOI DEFORMADO

X,

X,

rd)

BRINDES

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO




COMUNICACAO
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www.2dbrindes.com.br







Facada
sua historia

uma lembranca
unica.
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Personalizando

a sua historia

?D BRINDES www.2dbrindes.com.br
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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